
Особенностью изложения материала первой 
главы пособия является детальный анализ пред-
ставленных точек зрения, а также изложение ав-
торской позиции по вопросу сущности бюджет-
ного федерализма, экономического содержания 
межбюджетных отношений, а также межбюд-
жетного регулирования.

Во второй главе «Механизм межбюджетных 
отношений в Российской Федерации на совре-
менном этапе» особое внимание уделено системе 
межбюджетных трансфертов, предоставляемых 
из федерального бюджета бюджетам субъектов 
РФ, а также системе межбюджетного взаимодей-
ствия субъектов РФ и муниципальных образо-
ваний. Глава проиллюстрирована значительным 
по объёму статистическим материалом, отража-
ющим современные тенденции межбюджетного 
регулирования на федеральном и региональном 
уровнях. На примере Хабаровского края показана 
роль межбюджетных трансфертов и доходов, по-
ступающих в местные бюджеты по единым и до-
полнительным нормативам отчислений, уста-
новленным региональным законодательством, 
в формировании их доходной базы. 

В третьей главе «Совершенствование меха-
низма межбюджетных отношений в Российской 
Федерации на современном этапе» рассмотрены 
две группы проблем – методические подходы 
к оценке межбюджетных отношений на уровне 
субъекта РФ и основные направления разви-
тия их правового и методического обеспечения 
в среднесрочной перспективе. Глава содержит 
конкретные примеры, иллюстрирующие сте-
пень реализации приоритетных задач в сфере 
совершенствования межбюджетных отношений 
в субъектах РФ.

Достаточно обширный библиографический 
список создаёт возможности для расширения 
и углубления познаний студентов по рассматри-
ваемым в учебном пособии научным и научно-
практическим проблемам.

ПРОГРАММА 
ПРЕДДИПЛОМНОЙ ПРАКТИКИ 
(учебно-методическое пособие для 

студентов очной и заочной форм обучения 
по специальности «Финансы и кредит» 

(специализация «Банковское дело»))
Тавбулатова З.К., Бисултанова А.А., 

Айдамиров Х.В.
Чеченский госуниверситет, Грозный, 

e-mail: aomarova@list.ru

Настоящее пособие составлено в соответ-
ствии с требованиями Государственного образо-
вательного стандарта высшего профессиональ-
ного образования по направлению подготовки 
дипломированных специалистов специальности 
060400 «Финансы и кредит».

Настоящее учебно-методическое пособие 
содержит перечень основных целей и задач 

преддипломной практики, детально раскрывает 
процесс организации преддипломной практики. 
Безусловным преимуществом данного учебного 
пособия является также и то, что в нем приве-
дены календарно-тематические планы прохож-
дения преддипломной практики в различных 
учреждениях банковской системы России, будь 
то коммерческий банк, либо ЦБ РФ. Для облег-
чения работы студента с исследуемой инфор-
мацией весь процесс прохождения студентом 
преддипломной практики в учреждениях бан-
ковской системы РФ изложен постадийно (озна-
комительный, ключевой, завершающий). 

Примечательным является также и тот факт, 
что в учебно-методическом пособии изложены 
основные проблемы, с которыми сталкиваются 
студенты во время прохождения преддипломной 
практики, оформления отчета и его защите.

Завершают пособие приложения, в которых 
представлены образцы оформления титульного 
листа отчета по преддипломной практике, кален-
дарного плана преддипломной практики, а также 
характеристики на студента-практиканта. 

Предложенная авторами модель написания 
и оформления отчета по преддипломной прак-
тике, дает возможность в полном объеме рас-
смотреть все вопросы календарно-тематическо-
го плана прохождения преддипломной практики 
в учреждениях банковской системы РФ, а также 
приобрести первоначальные профессиональ-
ные навыки специалиста банка.  Данное учеб-
но-методическое пособие поможет разрешить 
и предупредить многочисленные трудности, 
с которыми сталкиваются студенты в процессе 
прохождения ими практики, поскольку в нем со-
держится ясная, структурированная форма орга-
низации процесса прохождения преддипломной 
практики, написания отчета по ее результатам 
и его защиты.

Учебное пособие может быть успешно ис-
пользовано студентами, обучающимися по спе-
циальности 060400 – «Финансы и кредит», спе-
циализации «Банковское дело», при написании 
и защите отчетов по преддипломной практике.

МАРКЕТИНГ В ТОРГОВОЙ 
ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

(учебник)
Чебыкина М.В., Бобкова Е.Ю.

СИ РГТЭУ, Самара, e-mail: vica3@yandex.ru

Практическая значимость учебника об-
условлена необходимостью формирования 
комплекса учебной и учебно-методической до-
кументации, необходимой для качественной 
реализации требований федеральных образо-
вательных стандартов последнего поколения. 
В учебнике раскрывается специфика маркетин-
говой деятельности российских торговых ор-
ганизаций в динамично трансформирующихся 
экономических условиях.
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Управление маркетингом в торговой дея-
тельности современного хозяйствующего субъ-
екта – комплексный процесс, включающий 
вариативные трудовые, материальные и финан-
совые затраты. В начале XXI века произошли 
качественные трансформации в содержатель-
ной сущности маркетинга, определяемые по-
явлением новых форм организации бизнеса, 
активизации сетевых структур и партнерства, 
повышением роли инновационной компоненты 
в комплексе маркетинга и т.д. Реалии неустой-
чиво развивающейся на рубеже второго десяти-
летия XXI века экономики вынуждают не только 
малые, но и средние, а также крупные торговые 
предприятия сокращать инвестирование в мар-
кетинговый комплекс, в т.ч. в маркетинговую 
коммуникационную активность в периоды эко-
номических рецессий.

Оригинальность разработки: В учебнике 
материал излагается концептуально в компара-
тивистском ключе. На основе осмысления круп-
ных перемен, происходящих в России в сфере 
управления маркетинговой деятельностью, сде-
ланы обобщения, которые помогут в решении 
проблем развития правовой и научной базы, 
механизмов, культуры и практики управления 
маркетингом в торговле.

Актуальность разработки учебника по 
маркетингу в торговой деятельности обу-
словлена динамично развивающимися транс-
формационными процессами в экономическом 
поле Российской Федерации, в том числе, в ус-
ловиях виртуализации отечественной экономи-
ческой науки.

В этом аспекте важно сформировать у буду-
щего маркетолога комплекс знаний об истоках, 
месте и роли системы маркетинга в системе 
управления торговым предприятием, что так же 
подчеркивает актуальность разработки данного 
учебника с целью формирования у маркетолога 
комплексного представленияоб эффективных 
моделях маркетинга в торговле с учётом эконо-
мических, правовых, культурных особенностей 
нашего государства.

Указанные проблемы обусловливают необ-
ходимость разработки учебника, позволяющего 
сформировать у будущего маркетолога комплекс 
знаний о разработке и реализации схем управ-
ления маркетинговой деятельностью торговой 
организации, способствующих повышению 
рентабельности инвестиций в комплекс марке-
тинга, обеспечивающих нестандартный харак-
тер коммуникационного воздействия на целе-
вые аудитории, формирования представления 
о научно-обоснованных механизмах внедрения 
комплекса маркетинговых коммуникаций в дея-
тельности торговых организаций в XXIвеке.

Методический уровень: учебник написан на 
высоком методическом уровне, текст представ-
ляет собой дидактически и методически обра-
ботанный и систематизированный авторами ма-

териал, соответствующий ООП по направлению 
100700 «Торговое дело». 

Основной текст учебника сконструирован 
так, чтобы привить бакалавру умения: проводить 
научный анализ; делать выводы и применять 
научно обоснованные решения в условиях не-
определенности; видеть перспективы развития 
научных исследований в области изучения мар-
кетинга в торговле; пользоваться современной 
научной информацией, перерабатывать и исполь-
зовать ее при решении практических задач.

Текст учебника обеспечивает полное рас-
крытие вопросов программы учебной дисци-
плины «Маркетинг в торговле». Текст доступен 
для успешного усвоения бакалаврами, способ-
ствует мотивации учения, формированию уме-
ний и навыков, а также творческих способно-
стей будущих маркетологов. 

В учебнике обеспечена преемственность 
знаний, полученных при изучении предшеству-
ющих дисциплин, а также тесные внутридисци-
плинарные и межпредметные связи. 

Библиографическое описание: Маркетинг 
в торговой деятельности: учебник / М.В. Чебы-
кина, Е. Ю. Бобкова. – М.: Книжный перекре-
сток, 2013 – 209 с.
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Учебное пособие «Финансовая полити-
ка организации: теория и практика» является 
теоретико-практическим материалом, углу-
бляющим знания в области финансов, оценки 
бизнеса, инвестиций, рынка финансовых ин-
струментов, управления рисками, планирова-
ния и прогнозирования финансовой деятельно-
сти организации. 

Предлагаются к рассмотрению вопросы, 
касающиеся разработки и реализации долго-
срочной финансовой политики предприятия; 
формирования целей и задач стратегии финан-
сового менеджмента; применения современных 
приемов и методов анализа и прогнозирования 
финансовых показателей деятельности органи-
зации; разработки долгосрочных финансовых 
планов; оценки уровня риска и доходности фи-
нансовых и инвестиционных проектов; фор-
мирования рациональной структуры капитала 
предприятия. Представленный материал пре-
ломляет знания в области финансов в разрезе 
мероприя тий по их формированию и исполь-
зованию для достижения целей организации на 
длительный период.

132

INTERNATIONAL JOURNAL OF EXPERIMENTAL EDUCATION  №5,  2013

MATERIALS OF CONFERENCES


