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Сегодня социальные сети играют огромную роль в жизни каждого человека, и с каждым днем пользова-
телей социальных сетей становится все больше. При этом социальные сети выступают не только как площадка 
для общения и поиска друзей, но и средство для прослушивания треков, просмотра видеозаписей концертов, 
знакомства с артистами, выражения мнения относительно их творчества. Поэтому сложной задачей становится 
определение популярности артистов, а имеющиеся модели оценки популярности, основанные на биографиче-
ских данных, статусах, наградах и радиочартах, теряют свою актуальность. В статье приведены результаты ис-
следования популярности музыкальных артистов на основе математического моделирования и анализа соци-
альных сетей. В основу анализа заложены более 20 источников данных, 86 метрик. Результаты моделирования 
апробированы на 6000 артистов России. Полученные результаты агрегируются и представляются на разрабо-
танной платформе музыкальной аналитики, которая позволяет увидеть и отслеживать динамику популярности, 
рейтинговать исполнителей, а также увидеть популярность артистов в региональном разрезе. Данная платфор-
ма может являться основой для проработки рекламных кампаний, определения музыкальных трендов, форми-
рования музыкальных чартов на стриминговых сервисах и организации концертной деятельности.
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Today, social networks play a huge role in the life of every person, and every day there are more and more 
users of social networks. At the same time, social networks act not only as a platform for communication and finding 
friends, but also as a means for listening to tracks, watching videos of concerts, meeting artists, expressing opinions 
about his work. Therefore, determining the popularity of artists becomes a difficult task, and the existing models 
for assessing popularity based on biographical data, status, awards and radio charts are losing their relevance. The 
article presents the results of a study of the popularity of musical artists based on mathematical modeling and 
analysis of social networks. The analysis is based on more than 20 data sources, 86 metrics. The simulation results 
have been tested on 6,000 artists in Russia. The results obtained are aggregated and presented on the developed 
music analytics platform, which allows you to track the dynamics of popularity, rank performers, and also see the 
popularity of artists in the regional context. This platform can be the basis for developing advertising campaigns, 
identifying music trends, forming music charts on streaming services, and organizing concert activities.
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Стремительное развитие социальных 
сетей за последние несколько лет связа-
но в первую очередь с технологическими 
прорывами и пандемией. Подобное раз-
витие технологий детерминировало меди-
асреду и медиапотребление [1]. Согласно 
данным статистики [2], социальные сети 
используют более 4,5 млрд чел., а темпы 
прироста пользователей за 2021 г. соста-
вили почти 10 %. 

Самыми популярными социальными 
сетями являются Youtube (более 90 млн 
пользователей в России), ВКонтакте (бо-
лее 70 млн пользователей в России), Tik-
Tok (более 35 млн пользователей в России) 
[3]. При этом для всех социальных сетей 
стоит отметить высокую вовлеченность 
пользователей: соцсети не только площадка 
для общения и поиска друзей, но и средство 
для прослушивания треков, просмотра ви-

деозаписей концертов, знакомства с арти-
стами, выражения мнения относительно их 
творчества. Одним из результатов развития 
данного направления стало активное во-
влечение артистов «старой формации» (по-
лучивших признание, популярность среди 
населения до появления социальных сетей 
и развития интернета) в социальные сети, 
а также появление артистов «новой форма-
ции» («выходцев» из социальных сетей).

В связи с этим для моделирования оцен-
ки популярности артистов в качестве осно-
вы были взяты социальные сети, стримин-
говые сервисы, радио, чарты и площадки 
для просмотра клипов. Отдельным направ-
лением стало исследование популярности 
артистов на основе динамики запросов 
в поисковых сервисах.

Данные по каждому из параметров со-
бираются с помощью парсеров и агреги-
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руются в показатели рейтинга по каждому 
из параметров. На основе интегрального 
показателя формируется итоговый рейтинг 
популярности артиста.

Цель формирования рейтинга артистов 
на основе их популярности в социальных 
сетях заключается в формировании едино-
го подхода к оценке популярности с учетом 
развития информационно-коммуникацион-
ных технологий. Непосредственными зада-
чами при этом являются: 

1) анализ существующих методов и по-
казателей для рейтингования;

2) анализ методов сбора и учета данных;
3) разработка математической модели ис-

следования;
4) разработка цифровой платформы му-

зыкальной аналитики.
Основным принципом при создании 

рейтинга и методики оценки стало исполь-
зование электронных форм сбора информа-
ции. Значимыми особенностями для разра-
ботки математической модели стали учет 
специфики каждой социальной сети и фик-
сирование текущей популярности арти-
ста. Расчет рейтинга производится путем 
прямого сравнения показателей. Инфор-
мационной основой – данные по артистам 
на основе анализа их страниц в социаль-
ных сетях и статистике запросов слушате-
лей стриминговых сервисов, радиостанций, 
пользователей сети Интернет.

Алгоритм проведения исследования
Для оценки и рейтингования артистов 

по их популярности в социальных сетях 
был разработан алгоритм оценки, состоя-
щий из нескольких этапов.

1. На первом этапе выбирается перио-
дичность данных (день/неделя/месяц/квар-
тал/год). В рамках сервиса музыкальной 
аналитики данный этап представлен выбо-
ром дат.

2. На втором этапе проводится расчет 
разницы между метриками выбранной со-
циальной сети между значениями на начало 
и конец периода.

3. На третьем этапе проводится матема-
тическое моделирование. Для каждой соци-
альной сети была разработана математиче-
ская формула определения популярности.

4. На четвертом этапе формируется рей-
тинг артистов по популярности на основе 
прямого ранжирования на основе показате-
ля, полученного на третьем этапе.

5. На пятом этапе формируется итого-
вый рейтинг артиста на основе интеграль-
ного показателя рейтингов в различных 
социальных сетях с учетом популярности 
и распространенности социальной сети 
на территории Российской Федерации.

В рамках работы сервиса музыкальной 
аналитики реализовано визуальное представ-
ление рейтингов артистов как для отдельно 
выбранной социальной сети, так и интеграль-
ный рейтинг на основе всех параметров.

Статистическая информация, 
необходимая для исследования 

популярности артистов
Для оценки популярности артистов в со-

циальных сетях используются различные 
метрики, полученные на основе анали-
за страниц артистов в социальных сетях: 
количество размещенных постов, видео, 
треков, а также реакций пользователей 
и подписчиков на информационный мате-
риал, выраженный в комментариях, лайках, 
дизлайках, просмотрах, репостах и прослу-
шиваниях. Для рейтингования по динами-
ке запросов используются количественные 
показатели. Для рейтингования на основе 
данных музыкальных чартов используют-
ся дополнительные параметры: наивысшая 
позиция артиста в чарте, дата получения 
этой позиции, количество дней. Ключевые 
показатели и метрики для оценки популяр-
ности в социальных сетях представлены 
в таблице.

Сбор необходимой статистической ин-
формации проводится с использованием 
программы сбора и систематизации инфор-
мации в несколько этапов.

1. На первом этапе проводится сканиро-
вание исходного массива информации стра-
ницы в социальных сетях, базы данных стри-
мингового сервиса, чарта, запросов.

2. На втором этапе проводится вы-
деление значимых показателей по задан-
ным параметрам.

3. На третьем этапе проводится конвер-
тация полученных данных в необходимый 
формат и агрегация полученных результа-
тов в разработанной базе данных.
Проверка качества исходной информации

Собираемые для проведения исследо-
вания данные должны отвечать определен-
ным требованиям: 

1) достоверности – соответствию дан-
ных тому, что есть на самом деле. В на-
стоящем исследовании методика, техника 
и организация проведения статистическо-
го наблюдения направлены на обеспече-
ние достоверных данных. Как известно, 
общим условием обеспечения достовер-
ности является полнота охвата наблюдае-
мого объекта, то есть полнота и точность 
регистрации данных по каждой единице 
наблюдения [4]. Это условие выполняется 
на основе обновления данных в режиме ре-
ального времени.
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Ключевые метрики социальных сетей

Социальная сеть/Сервис Метрики
ВКонтакте Количество записей артиста

Количество репостов записей
Количество лайков
Количество комментариев
Количество просмотров
Количество подписчиков

Tik-Tok Количество видео с треками артиста
Количество лайков
Количество комментариев
Количество просмотров
Количество подписчиков

YouTube Количество видео артиста
Количество дизлайков
Количество лайков
Количество комментариев
Количество просмотров
Количество подписчиков

Wordstat и GoogleAds, Википедия, Shazam Количество запросов
Радиостанции Количество треков артиста на радиостанции

Количество воспроизведений в эфире
Чарты (Яндекс Музыка, Spotify, VK, Youtube, 
Apple Music)

Количество дней в чарте
Средняя позиция в чарте
Дата наивысшей позиции в чарте

Стриминговые сервисы Количество подписчиков плейлистов
Средняя позиция плейлиста
Количество плейлистов
Количество подписчиков артиста

 

2) возможности обобщения данных 
об отдельных явлениях или их сопостави-
мости друг с другом, то есть чтобы данные 
собирались в одно и то же время и по единой 
методике. Для выполнения данного условия 
все показатели должны быть приведены 
к стандартизированному виду, что обеспе-
чивается работой программы сбора и систе-
матизации информации перед занесением 
в базу данных.

Постановка задачи определения весовых 
коэффициентов социальных сетей, 
радиостанций и поисковых сервисов
Учитывая распространенность и зави-

симость некоторых параметров от исполь-
зуемого аппаратного обеспечения и личных 
предпочтений пользователей, отдельной 
задачей становится определение весовых 
коэффициентов социальных сетей, радио-
станций и поисковых сервисов. Для полу-
чения значений весовых коэффициентов 
используется алгоритм нахождения меди-
анного значения на основе процентного со-
отношения показателей. 

Согласно данному алгоритму для каж-
дого артиста суммируются значения по за-
данным показателям (запросы, количества 
треков и т.д.), затем рассчитывается долевое 

соотношение по каждому поисковому серви-
су или радиостанции. Для полученного ряда 
долей по всем артистам формируется меди-
анное значение, которое становится основой 
для определения весового коэффициента. 

Дальнейшее исследование проводится 
в два этапа. На первом этапе из имеющейся 
совокупности показателей {х1, х2, х3, …, хn} 
определяется уi = (х1, х2, …, хn), где уi – до-
левое значение по отобранным показателям 
артиста в i-й социальной сети.

На втором этапе на основе полученных 
данных определяется Ri = f (y1, y2, …, ym), 
где Ri – итоговый весовой коэффициент 
для каждой социальной сети.

Инструменты сервиса  
музыкальной аналитики  

и рейтингования артистов на основе  
их популярности в социальных сетях
Разработанный сервис собирает из  от-

крытых источников данных статистику 
об артистах, концертах, альбомах, треках, 
клипах по заданным метрикам. Полученные 
данные позволяют оценить популярность 
того или иного артиста, следить за тренда-
ми, сравнивать каналы продвижения арти-
стов. Для отдельных пользователей серви-
са возможно получение собранных данных 
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на основе закрытого API для последующе-
го моделирования.

Основным инструментом сбора данных 
служат парсеры веб-страниц и классы, ра-
ботающие с API обрабатываемых сервисов. 
Для каждого из обрабатываемых сервисов 
написан отдельный парсер, работа которого 
определяется структурой исследуемой стра-
ницы. Для обеспечения безопасного доступа 
к данным и решения возможных проблем до-
ступа используются такие инструменты, как:

− библиотеки, предоставляющие функ-
ции для удобной работы с API некоторых сер-
висов, например Apple Music API, VK API;

− Selenium – этот инструмент также 
позволяет выполнить скрипт и обратиться 
к HTML-элементу с помощью css-селектора;

− прокси.
Структура сервиса  

музыкальной аналитики  
и рейтингования артистов на основе  
их популярности в социальных сетях
Сервис музыкальной аналитики и рей-

тингования артистов на основе их популяр-
ности в социальных сетях предоставляет 
доступ к данным в пользовательском интер-
фейсе и нескольких модулях API для прямо-
го получения данных. Пользователи могут 
взаимодействовать с помощью нескольких 
приложений, которые позволяют:

1) войти в систему и извлечь данные 
об артистах с помощью ID артиста в систе-
ме FanStat; 

2) извлечь данные об артистах с помо-
щью ID в системе СберЗвук;

3) извлечь данные, полученные на осно-
ве моделей машинного обучения.

Структура сервиса представлена на ри-
сунке.

Структурно сервис выстроен на основе 
интерфейсов прикладного программиро-

вания (API), что позволяет осуществлять 
последовательное взаимодействие с вну-
тренними и внешними программными ком-
понентами, а также возможности масштаби-
рования за счет интеграции дополнительных 
функций. В рамках работы сервиса прора-
ботаны запросы POST (на предоставление 
данных в целом) и GET (получение данных 
из отдельного ресурса). Данные запросы от-
носятся к категории HTTP-методов [5]. 

В рамках доступных для пользователя 
приложений возможно осуществление мо-
ниторинга артистов, рейтингования. В рам-
ках дальнейшего масштабирования сервиса 
в качестве дополнительной аналитики мож-
но провести мониторинг артиста по геогра-
фическому критерию, на основе статисти-
ческих данных по городам России. 

Выборка артистов в обоих случаях про-
водится на основе имеющейся базы дан-
ных исполнителей из России и стран СНГ. 
Для поиска данных по артисту в базе дан-
ных используется его уникальный ID в кон-
кретной системе, если это уместно, либо же 
его имя. Для сборки ID в некоторых систе-
мах также существуют отдельные парсеры.

Другая особенность сервиса – наличие 
двух систем управления базами данных (БД 
и Redis БД) для работы с основными и кэ-
шированными данными.

Заключение
В основу проведенного исследова-

ния заложены более 20 источников дан-
ных и 86 рассматриваемых показателей 
для оценки популярности музыкальных 
артистов. Учет специфики и актуальности 
социальных сетей, радиостанций, стримин-
говых и поисковых сервисов, их распро-
страненности среди пользователей в Рос-
сии позволяет поддерживать получаемые 
результаты в актуальной форме.

 

Ответ

Запрос

GET,

POST

Сервер 
приложений

БД

БД 
Redis

 Структура работы сервиса
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Результаты моделирования апробиро-

ваны на 6000 артистов из России и стран 
СНГ. Полученные результаты агрегируются 
и представляются на разработанной плат-
форме музыкальной аналитики FanStat.

Данный сервис позволяет увидеть и от-
слеживать динамику популярности, рейтин-
говать исполнителей, а также увидеть попу-
лярность артистов в региональном разрезе. 
Данная платформа может являться осно-
вой для проработки рекламных кампаний, 
определения музыкальных трендов, фор-
мирования музыкальных чартов на стри-
минговых сервисах и организации концерт-
ной деятельности.
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